


Объединить в одной кампании все бренды 
шоколадных батончиков компании Mars

Соответствовать каждому бренду-участнику 
в отдельности

Вернуть более старшую аудиторию, «выросшую» 
из батончиков, переставшую потреблять их

Не утратить релевантность для 
молодой аудитории

Воспользоваться информационным поводом 
«Шоколадным батончикам в России исполняется 
20 лет»

Обеспечить рост продаж категории шоколадных 
батончиков 





Вызвать у потребителей 
ностальгию, связанную с 
90-ми, вернув 
шоколадным батончикам 
статус 
«предела мечтаний»































Уникальный для страны и задач проекта 
стратегический инсайт

Слаженная работа клиента и ведущих 
агентств на рынке

Безукоризненная имплементация

Простая механика участия

Желанные подарки, поддерживающие 
идею

Сильное креативное воплощение








